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DEMANDA
ESTADA MITJANA 

EN els principals allotjaments
PROCEDÈNCIA

OSONA

VALLÈS 
ORIENTAL

GARRAF

VALLÈS 
OCCIDENTAL MARESMEANOIA

BAGES

BERGUEDÀ

MOIANÈS

ALT 
PENEDÈS BAIX 

LLOBREGAT

MILIONSMILIONS MILIONS
0,552,51 0,21 0,204,30

MILIONSMILIONS

LLOCS D’INTERÈS
NOMBRE DE VISITANTS ALS PRINCIPALS LLOCS D’INTERÈS

DISTRIBUCIÓ TURÍSTICA
DISTRIBUCIÓ COMARCAL DELS TURISTES A L’ENTORN DE BARCELONA

VALORACIÓ I REPUTACIÓ
IDENTITAT EN LÍNIA*

FANS SEGUIDORS SEGUIDORS

SATISFACCIÓ

VALORACIÓ** RECOMANACIÓ

IRON (REPUTACIÓ EN LÍNIA)**

ALLOTJAMENTS RESTAURANTS ATRACTIUS

TAXA TURÍSTICA
DISTRIBUCIÓ COMARCAL DE LA RECAPTACIÓ DE LA TAXA TURÍSTICA

RECAPTACIÓ TAXA TURÍSTICA: 6,32 MILIONS €

IMPACTES ECONÒMICS

DESPESA DIÀRIA MITJANA PER 
PERSONA EN LA DESTINACIÓ*

*INCLOU ALLOTJAMENT I ESTADA.

*audiències directes **en escala de 0 a 10

DESPESA MITJANA 
TOTAL PER PERSONA*

I N G R E S S O S  P E R  
A R R I B A D E S

N º  E M P R E S E S  
S E C T O R  T U R Í S T I C

N º  T R E B A L L A D O R S  
S E C T O R  T U R Í S T I C

Turisme 
a l’entorn de 
Barcelona
2017*

*L’Entorn de Barcelona contempla totes les comarques de Barcelona menys el Barcelonès. Dades 2016.

PERNOCTACIONSTURISTES

ALT 
PENEDÈS

OSONA

VALLÈS 
ORIENTAL

GARRAF

VALLÈS 
OCCIDENTAL MARESMEANOIA

BAGES

BERGUEDÀ

BAIX 
LLOBREGAT

MOIANÈS

Fonts: Enquesta d’ocupació en allotjaments turístics (INE i Idescat); Enquesta de caracterització dels turistes Eddetur (LABturisme); Direcció 
General de Turisme i Departament d’Empresa i Ocupació de la Generalitat de Catalunya; Gerència de Serveis de turisme, Oficina Tècnica de Parcs 
Naturals i Xarxa de museus Locals de la Diputació de Barcelona, i equipaments i llocs d’interès de l’entorn de Barcelona.

ENGLISHCASTELLANOCATALÀ

182.659 68.111 53.662 8,2 80,3% 7,96 8,13 8,73

21,5%

16,o%

1,9%

40,0%

5,6%

10,2%

1,5%

2,1%

0,4%

0,1%

0,5%

90,0 € 366,8 € 1,7 Bilions € 13.489 129.440

L A  R O C A  
V I L L A G E *

M O N E S T I R  D E  
M O N T S E R R A T

C I R C U I T  D E  
B A R C E L O N A  
C A TA L U N YA

M Ó N  
S A N T  B E N E T

C a n a l  O l í m p i c  
d e  C ata l u n ya  d e  

C a s t e l l d e f e l s

PERFIL DEL TURISTA

SEXe: 
64,3% homes

EDAT (MITJANA): 
45,7 anys

GRUP DE VIATGE (MITJANA): 
4,3 persones

TIPOLOGIA D'ALLOTJAMENT

MOTIVACIÓ DE LA VISITA
65,1% vacances/oci

25,8% professional

9,1% personal i  altres

ACOMPANYANTS:
32,3% en parella

17,0% en parella I fills

19,8% sol/a

76,7% hotel/apart-hotel

1,8% turisme rural

13,9% càmping

CONTRACTACIÓ DEL VIATGE:

repetitivitat

67,6% compte propi       

17,5% per l’empresa

51,3% 
HAN VISITAT LA DESTINACIÓ 

AMB ANTERIORITAT

12,1% paquet turístic

FONTS D'INFORMACIÓ CONSULTADES

49,7% internet o xarxes socials 3,1% guies o llibres de viatge

18,7% família,  amics o coneguts 8,2% AGÈNCIA DE VIATGES

18,4% Altres organitzacions

10,2% No va consultar cap font

27,4%

10,5%

3,1%

29,7%

8,7%

12,5%

3,8%

2,3%

0,9%

nd

1,0%

2,7 NitS 

3,0 NitS 

3,8 NitS 

31,9%
43,9%

58,4%
43,4%

9,7%
12,7%

4,70 MILIONS
DE TURISTES

13,55 MILIONS
DE PERNOCTACIONS

*Dada 2015


